


Fokusomrader:

 Marknadsfaring av Rotary — lokalt

« Medlemsverving og ta vare pa medlemane

e Samarbeid mellom

Klubbar og med AG’ane

« Og sa skal det vera Kj

ekt a vera Rotarymedlem

Rotary



MARKNADSFARING AV ROTARY



TA VARE PA Ta vare pa medlemane:

* Eksiterande medlemar har eit ansvar for

M E D LE MAN E a ta godt imot nye medlemar.

* Nye medlemar ma fgla seg velkomne og
inkluderte fra fgrste stund

* Engasjer nye medlemar, tildelt dei
Ansvar og Arbeidsoppgaver.

* Faddrane har ei stor oppgave for at nye
medlemar skal halda fram som medlem
i mange ar.




M Samarbeid:

: * ..med andre klubbar om prosjekt,
.klubbane imellom mgter, foredrag, utflukter og sosiale
tilstellingar.

..med andre organisasjonar og
verksemder

e ..om ungdomsutveksling og RYLA

..om gode ideear og marknadsf@ring




SAMARBEID med:

SAMAR B EI D * Assisterande Guverngrar

* Distriktsguverngren
* Distriktet sine ressurspersonar

* Be om hjelp og stgtte




KJEKT:

SOSIALT * Det ma vera lystbetont a vera

Rotarymedlem

* Sosialt pa klubbmegter “Radl” — kaffi
og kaker...

* Arrangement ilag med partnarar

* Den stgrste gleda ein kan ha, det er a
gjere andre glad.
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Marknadsfgring lokalt

Medlemsverving og ta vare
pa alle medlemane

Samarbeid




